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MEDIAPOLITAIN
lance MediaUnderground

Mediapolitain, agence de communi-
cation et de recommandation médias
spécialisée en consommation hors
domicile, accompagne ses clients dans
leur prise de parole sur cet univers,
grace a une véritable connaissance
du marché et des recommandations
concretes.

Mediapolitain a souhaité créer
Medialinderground afin de doter
le marché de la RHD de véritables
outils d'analyse, tels que peuvent
en étre munis les marchés BtoC.
Observatoire des pratiques médias
en RHD, MediaUnderground analyse
les habitudes et évolutions des pro-
fessionnels de la restauration.

Il ressort de cette premiére étude que
73 % des décisionnaires de la restau-
ration indépendante s'informent, et
ce, de plus en plus, auprés de sour-
ces diversifiées, puisque ces canaux
sont en augmentation de 29 % sur
les cing derniéres années. Les quatre
principaux vecteurs sont, par ordre
de pénétration, Internet (47 %), les
catalogues des distributeurs (39 %),
la presse professionnelle (31 %) et les
salons (17 %), et enfin la télévision et
les réseaux communautaires.

L'étude détaillée met a votre disposi-
tion une analyse chiffrée de la péne-
tration de chacun des canaux, ainsi
que les écarts significatifs selon les
différents types de restauration. De
plus elle mesure avec précision la cou-
verture des médias précités.
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Les fontaines Niagara chez Codigel

. La gamme Niagara se décline
" en trois modeéles : sur sol, 3
poser et encastrable.

Son systeme de refroidisse-
ment, la détente directe avec
banc de glace, apporte un
- débit continu trés impor-
~ tant. La carrosserie est pro-
posée en téle peinte ou en
inox AlSI 304, afin de garan-
tir efficacité et hygiéne.

Les modéles sur sol et a
poser incluent un systéme
- UV antibactérien qui assure
- une entiére débactérisation
- de la zone de distribution.

San Pellegrino rend hommage a la
Dolce Vita

Al'occasion du Festival de Cannes,
San Pellegrino rend hommage a
la Dolce Vita et lance une édition
spéciale de toute sa gamme. En
restauration comme en grande
distribution, les bouteilles et
les packs seront porteurs de ce
design spécifique. Rappelons
que le théeme de la Dolce
Vita est celui retenu pour
la derniére campagne de
communication dans la
presse de la marque, mise
en scéne par le céléebre
photographe Eliott Erwitt.
La Dolce Vita symbolise les
quatre axes privilégiés par
San Pellegrino : la gastro-
nomie, ['élégance, la convi-
vialité et l'art de vivre.

Cafés Richard : un nouveau
centre de formation pour P’Aca-
démie du Café® et I’UniversiThe®

Depuis début mars, Cafés Richard s'est
doté d'un tout nouveau centre de for-
mation qui réunit 'Académie du Café®
et ['UniversiThé®. Des locaux design
et fonctionnels, totalement pensés
pour favoriser l'animation d’exercices
pratiques !
Plongez au coeur de 'Académie du
Café®et de I'UniversiThé® pour deve-
nir maitre dans l'art de 'expresso ou
le rituel du thé..,
Enrichir ses connaissances en matiére
de café ou de thé permet d’améliorer
la qualité de ses offres et d'afficher
un véritable professionnalisme. Tous
les acteurs du CHR sont les bienve-
nus : établissements indépendants,
chaines de restauration, collectivités,
écoles hoteliéres... A chaque niveau
de responsabilité, a chaque métier
ses modules, qu’il s'agisse d’ancrer

= les bases de l'expresso et du thé, ou

bien d‘élargir son offre a des pro-
duits créatifs. Comme le centre de
i formation est agréé, les profession-
nels du CHR peuvent prétendre a
une prise en charge par les organis-
mes spécialisés auprés desquels ils
cotisent de toute facon.
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